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Der Klimawandel ist die dringlichste Herausforderung der 
Menschheit

• Um die Pariser Klimaziele zu 

erreichen, ist eine massive 

Beschleunigung der Reduktion 

absoluter Emissionen unabdingbar

• Das verbleibende globale CO2-

Budget bis zur Erreichung eines 

Temperaturanstieges von 1,5°C 

wird in weniger als 8 Jahren 

aufgebraucht sein
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Persönliche Massnahmen um direkt THG zu reduzieren
und die Frage der RELEVANZ
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Corporate Carbon Footprint (CCF)
und die Frage der RELEVANZ
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Scope 1

Wärme 151,0 2,3 %

Fuhrpark 72,1 1,1 %

Kältemittel 10,5 0,2 %

Summe 233,6 3,6 %

Scope 2
Strom 301,8 4,7 %

Summe 301,8 4,7 %

Scope 3

Produktions- und Verbrauchsmaterial 4.070,0 63,0 %

Verpackungen 604,0 9,4 %

Logistik 597,6 9,2 %

Anfahrt Mitarbeiter 271,4 4,2 %

Flüge 113,0 1,7 %

Vorketten (Strom, Wärme, Kraftstoffe) 98,9 1,6 %

Entsorgung 74,5 1,2 %

sonstige 93,7 1,5 %

Summe 5.923,1 91,7 %

Ergebnis 6.458,5 100,0 %
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Product Carbon Footprint (PCF)
und die Frage der RELEVANZ
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Der Product Carbon Footprint (PCF) ermöglicht das
Ableiten von Reduktionsmassnahmen
Kunde erzielt über 30% Reduktionen

• 100% Grünstrom

• > 93% Altglas

• 16% Materialeinsparungen

Weinflasche Eco2Bottle
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Wirkungsvoller Klimaschutz bedeutet berechnen, reduzieren und 
kompensieren
Source: sciencebasedtargets.org

Heute
klimaneutral

Konsequente
Reduktion

Net Zero
in der Zukunft

*Source: https://unfccc.int/climate-action/climate-neutral-now

sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf
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Das ClimatePartner Label ermöglicht Transparenz und 
Glaubwürdigkeit in der Kommunikation zum Endkonsumenten
Nestlé Wagner klimaneutrale Produkte

• 1,5°C Science Based Target 
(SBT) und Net Zero Ziel

• Reduktion der Emissionen in 
Scope 1, 2 und 3 um 20% bis 
2025 und um 50% bis 2030

• Klimaschutz und regenerative 
Landwirtschaft werden bis 2025 
mit einem Budget von 3,4 Mrd. 
CHF unterstützt

• Mehrere Geschäftsbereiche (z.B. 
Nutrition und Nestlé Wagner) 
bieten bereits klimaneutrale 
Produkte an

https://fpm.climatepartner.com/tracking/15068-2009-1001/en
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